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SEINKS POLSKA S.A.

SFINKS POLSKA W | POtOWIE 2017 ROKU

* Dobry drugi kwartat w wykonaniu Sfinksa

e Utrzymanie poziomu sprzedazy przy nizszej liczbie restauracji —
93,16 mln zt przychodow gastronomicznych grupy

e Skuteczne zapanowanie nad wptywem na spotke wzrostu kosztow na
rynku — systematyczny powrot do wynikow sprzed podwyzki ptac

 Konsekwentne realizowanie dziatan w ramach strategii na lata 2017-
2022

* Widrozenie dziatan ukierunkowanych na zwiekszenie sprzedazy
i rentownosci

SPHINX' 35 WK™ Chiopskie j¥dto’
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SFINKS POLSKA S.A.

RYNEK W H1 2017
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SFINKS POLSKA S.A.

SYTUACJA NA RYNKU GASTRONOMICZNYM W H1 2017

Obserwowana wieksza dostepnosé lokali po restauracjach,
m.in. jako efekt:

e rosngcych kosztéw pracy na rynku

® nizszego cash flow restauracji

e nastroju niepewnosci w obliczu mozliwosci zmiany regulacji
prawnych - ograniczenie szarej strefy

Presja ptacowa zwigzana ze wzrostem ptacy minimalnej od
stycznia 2017 roku

RESTAURACJE RESTAURACJE

4 Warszawa, 20 wrze$nia 2017 r. SPHINX" 5 W@ K Ch’(oﬁi\gg'\]gd’ro”
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SFINKS POLSKA S.A.

STRATEGIA = REALIZACJA DZIALAN
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SFINKS POLSKA S.A.

GLOWNE ELEMENTY STRATEGII

I. Dobre perspektywy rynkowe i zachodzace
na rynku zmiany, ktore powodujg wzrost
oczekiwan klientow, przy jednoczesnym
wzroscie kosztow dziatalnosci, powoduja
koniecznos¢:

e zmiany struktury kosztéw przy
jednoczesnym zapewnieniu
odpowiedniego poziomu Swiadczonych

ustug,

e precyzyjnego zarzgdzania ceng
zapewniajgcego uzyskiwanie odpowiedniej
marzy na sprzedazy

6 Warszawa, 20 wrzesnia 2017 r.

REALIZACJA DZIALAN W RAMACH STRATEGII

Il. Dazenie do pozyskania nowych sieci
celem zbudowania portfela marek
pozwalajacych na oferowanie klientom dan
roznych kuchni swiata, obstuge réznymi
kanatami dystrybucji oraz spetnienie
oczekiwan klientow pod wzgledem czasu
obstugi i okazji do wizyty.

SPHINX" 28 WK

RESTAURACJE RESTAURACJE
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seinks poskasa. REALIZACJA DZIALAN W RAMACH STRATEGII

GLOWNE ELEMENTY STRATEGII

lll. Wzrost skali dziatania - wptyw na
poprawe rentownosci. W szczegolnosci
wptyw na to bedg miaty takie czynniki jak:

IV. Rozwdéj nowych narzedzi informatycznych
wspierajacych:

e zarzadzanie relacjami z klientami, co
W powigzaniu z silnymi markami i efektem
skali bedzie miato duze znaczenie dla
rentownosci Grupy

e systemowy rozwoj sieci

e fatwiejsze zarzadzanie ceng poprzez

e spadek kosztow w zwigzku ze wzrostem
skali zakupow,
korzystniejsze ceny najmu w zwigzku ze
wzrostem sity negocjacyjnej przy
najmowaniu powierzchni,
mozliwos¢ zastosowania we wszystkich
sieciach najskuteczniejszych rozwigzan
organizacyjnych i biznesowych
zmniejszenie KOZ Grupy Sfinks Polska
w stosunku do przychodow

stosowania réznych cennikéw i zachet,
ktore pozwola

na zindywidualizowanie oferty dla klienta,
a tym samym na osigganie odpowiedniej
wielkosci sprzedazy przy zachowaniu
zaktadanego zysku na sprzedazy i poziomu
zadowolenia klienta

7 Warszawa, 20 wrzesnia 2017 r. SPHINX" a WOK. CH'OPSkle jgdb'
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seinks poskasa. REALIZACJA DZIALAN W RAMACH STRATEGII

ZMIANY STRUKTURY KOSZTOW PRZY JEDNOCZESNYM ZAPEWNIENIU
ODPOWIEDNIEGO POZIOMU SWIADCZONYCH UStUG

* Zmiana struktury w istniejgcych restauracjach

* Wozrost udziatu restauracji franczyzowych

* Zmiana struktury restauracji — zwiekszenie udziatu restauracji z nizszym udziatem
kosztow pracy:

Wtasne nowe marki
Akwizycje Inwestycje w delivery w segmencie
Fast Casual Dining

FAST CASUAL DINING

koncept posredni miedzy fast food i casual dining,
z zachowaniem wysokiej dostepnosci cenowej dla klientow.

8 Warszawa, 20 wrzesnia 2017 r. SPHINX’ ﬁ WOK' CH, 0P5k| e j!d*oo
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SFINKS POLSKA SA REALIZACJA DZIAtAN W RAMACH STRATEGI!

FAST CASUAL DINING TO KONCEPTY:

* wpisujgce sie w swiatowy trend

e generujace nizsze koszty operacyjne wynikajgce m.in. z mniejszej
pracochtonnosci oraz braku petnej obstugi kelnerskiej

» oferujgce menu modutowe, krotkie, proste i roznorodne

* obiecujgce wysoka jakosé zywnosci vs. restauracje z segmentu fast food

» oferujgce nizsze ceny i szybsza obstuge niz w restauracjach casual dining

Grupa docelowa:

* Mtodzi aktywni zawodowo majgcy potrzebe czestego korzystania z oferty lunchowej

 Swiadomi, mtodzi, zyjacy zyciem miasta lub dzielnicy, zainteresowani lokalna
spotecznoscig i wydarzeniami, czesto jedzgcy na miescie, z ograniczonym budzetem

* Tworczy, innowacyjni Swiadomi w swoich wyborach, lubigcy podkreslac¢ swojg
osobowos¢ poprzez wybor marek, miejsc, ludzi z ktdrymi sie spotykajg

SPHINX' 35 WEK'  Chiopskie j5dic’
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SFINKS POLSKA SA. REALIZACJA DZIAtAN W RAMACH STRATEGI!

ZBUDOWANIE PORTFELA KOMPLEMENTARNYCH MAREK GASTRONOMICZNYCH
CELEM ZASPOKOJENIA ROZNORODNYCH POTRZEB KLIENTOW

Bolek/Piwiarnie

Warki I\{Ieta v )
Fabryka Pizzy (PUB) (Bistro) Funky Jim
(CD) (Bistro)
Lepione&Pieczone
WOOK by Chtopskie Jadto
(CD) (FCD)
Spice Up!
Chtopskie Jadto by SPHINX
(CD) (FCD)
SPHINX 7?7
(cD)
Delivery

SPHINX' 35 WEK'  Chiopskie j5dic’

RESTAURACJE RESTAURACJE



SFINKS POLSKA SA REALIZACJA DZIAtAN W RAMACH STRATEGI!

NOWE RESTAURACJE WtASNE W SEGMENCIE CASUAL DINING

* Uruchamianie restauracji wtasnych w atrakcyjnych s \F o8 i;’?-.'q;"zz

lokalizacjach o duzym potencjale ' '

Otwarcie dwoch nowych restauracji w Warszawie
Sphinx przy Putawskiej i na Polu Mokotowskim

RESTAURACJA

* Plany kolejnych otwar¢

Chtopskie j§dto’

Restauracje

Warszawa

Bydgoszcz
Krakowskie Przedmiescie

Rynek

Poznan
Franowo

Wroctaw
Galeria Dominikanska

Gdansk
Galeria Battycka

Fot. SPHINX,W-wa Pufawska

Ll Warszawa, 20 wrzesnia 2017 r. ‘leNx" E w.)K' CH’OPSkle chpfO”
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SFINKS POLSKA SA. REALIZACJA DZIAtAN W RAMACH STRATEGI!

KONCEPTY WtASNE W MODELU FAST CASUAL DINING

LEPIONE & PIECZONE

BY CHLOPSKIE JADLO

Lokalizacja

* Lokale o powierzchni 150-170 m2, minimalistyczny, przytulny wystréj, miejsce
sprzyjajace relaksowi

* Preferowane lokalizacje: ulice o duzym natezeniu ruchu, w poblizu duzych osiedli,
kampusow / uczelni, centra handlowe

Oferta

* Polska marka czerpigca z tradycji kulinarnej Chtopskiego Jadta, fgczaca tradycje

Z nowoczesnoscia

* Zdrowe jedzenie na kazdg pore dnia

* Dania przygotowywane na miejscu na oczach gosci: pierogi, kasze z pieca,
podptomyki, tradycyjne zakaski z Chtopskiej Spizarni i in. -

Planowane otwarcia

* |V kwartat — Warszawa, todz

12 Warszawa, 20 wrzesnia 2017 r. ‘leNx" ﬁ w.)K' Ch*OPSkle J!CHOM
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SFINKS POLSKA S.A REALIZACJA DZIAtAN W RAMACH STRATEGI!

KONCEPTY WtASNE W MODELU FAST CASUAL DINING

il SPICE UP!
okalizacja by

* Lokale o powierzchni 80-150 m2, w intensywnej kolorystyce, energetyzujace,
wibrujgce zyciem
* Preferowane lokalizacje - centra handlowe (rowniez food court), w poblizu centrow

biznesowych, kampuséw/uczelni, ulice handlowe o duzym natezeniu ruchu m W ‘
= |
1 \
Oferta - SPKE P ' :
o . ® ———

* Dania kuchni $wiata, przygotowywane na biezgco, ze swiezych produktow,

doprawiane aromatycznymi przyprawami komponowane przez Gosci ze
wskazanych ponizej sktadnikéw

Mieso Sosy Skrobia
* Kurczak Teryiaki * Limonkowy * Frytki Swieze ziota
* Kurczak * Mietowy * Kuskus oraz
z kminem * Chipotle Swieze warzywa
* Kurczak * Mango lub pikle
W panierce * Wisniowy
* Falafel, kofta

Planowane otwarcia
* 0Od IV kwartatu — przeksztatcenie mniejszych restauracji SPHINX na SPICE UP!

13 Warszawa, 20 wrzesnia 2017 r. SPHINX® E WO K’ CN'OPSkle JXCHOn
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SFINKS POLSKA SA REALIZACJA DZIAtAN W RAMACH STRATEGI!

BRANDY PRZEJMOWANE LUB ROZWIJANE W RAMACH AKWIZYCIJI

* Pierwsze otwarcia lokali pod szyldem
Fabryka Pizzy zaplanowane na ten rok

* Uruchomienie co najmniej 5 restauracji do
marca 2018 r.

* Negocjacje ws. kolejnych uméw w toku

H . .
HHE Podpisane umowy na otwarcia

Minsk

Piastow Kotobrzeg Zgierz Legionowo Mazowiecki

SPHINX' 35 WEK'  Chiopskie j5dic’

RESTAURACJE RESTAURACJE
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SFINKS POLSKA S.A REALIZACJA DZIAtAN W RAMACH STRATEGI!

BRANDY PRZEJMOWANE LUB ROZWIJANE W RAMACH AKWIZYCIJI

* Planowany rozwdj konceptdéw w oparciu ¢ Przyjecie oferty Grupy Zywiec

o franczyze * Oczekiwanie na decyzje UOKIiK

* Prowadzenie wspdélnych negocjacji * Finalizacja transakcji po spetnieniu
produktowych w ramach poszukiwania warunkow umowy
synergii

* Dopracowanie know-how i oferty
franczyzowej
e Poszukiwanie lokalizacji

15 Warszawa, 20 wrzesnia 2017 r. SPHINX" E WQK CH’QPS\(\Q JgCHO’
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seinks poLskasA. REALIZACJA DZIALAN W RAMACH STRATEGII

ROZWOJ W SEGMENCIE DELIVERY

Petne przygotowanie operacyjne Sfinksa:

przygotowane menu na potrzeby delivery

* dedykowane opakowania pozwalajgce
zachowac wtasciwg jakos¢ i temperature
produktu

* integracja systemu sprzedazowego

z narzedziami do zamawiania

* wspoOtpraca z sieciami kurierskimi

16 Warszawa, 20 wrzesnia 2017 r. SPHINX" ﬁ WQK'
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SFINKS PgLSKA SA. OFERTA DELIVERY

ETAP I:1IVQ 2017 -1Q 2018

* Rozszerzenie oferty menu poszczegdlnych restauracji
w delivery o dania z innych brandow

C\'\*OPS\(\Q jgd'h)@  Wybrane restauracje na potrzeby delivery menu, bedg

SO rowniez przygotowywac dania z oferty innych marek
restauracji
®
E WOK e Sprzet - nieznaczne naktady w stosunku do restauracji Sphinx
RESTAURACJE _

Wdrozono

e 11 restauracji Sphinx

e 3restauracje Chtopskie Jadto
* 1 restauracja WOOK

Planowane wdrozenie delivery w pozostatych
istniejgcych restauracjach spetniajgcych wymogi
-IvQ 2017

17 Warszawa, 20 wrzesnia 2017 r. ‘leNx* ﬁ WQK' CH'OPSkle JXCHO”

RESTAURACJE RESTAURACJE

aaaaaaaaaaa



43

SFINKS POLSKA S.A. OFERTA DELIVERY

ETAP II: 11Q 2018
Uruchomienie sprzedazy kolejnych sieci

Sprzedaz multibrandowa umozliwia¢ bedzie wydawanie dan w delivery
roznych rodzajow kuchni i restauracji, w tym marek wirtualnych

Chto Sk\eJE’d’fo E We K

Restau racje RESTAURACJE

0, JM - (PIWIARNIA|

'ﬂlsﬁy s\ “

SPICE UP! |LEPI2NE & PIECZONE

18 Warszawa, 20 wrzesnia 2017 r. SPHINX" E W@ K" CH’OPSK\Q chHo
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seinks poLskasa  REALIZACJA DZIALAN W RAMACH STRATEGI

ROZWOJ NARZEDZI IT

e Rozpoczecie prac: 2014 rok D E
. — —¢

Nowy zintegrowany system zarzadzania

Zarzgdzanie magazynami
i rozliczenia

CRM i system lojalnosciowy , Aperitif” =
System mobilnego POS =
- - — —
e Zarzadzanie restauracjg N’ —

|

e System do zarzadzania logistyka
(kurierzy, dostawy)

e System sprzedazy delivery

LW

19 Warszawa, 20 wrzesnia 2017 r. SPHINX" E wQK CH'OPS\(le chHoy
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sinks poLskasA REALIZACJA DZIALAN W RAMACH STRATEGII

ROZWOJ NARZEDZI IT

Nowy system gastronomiczny (stan realizacji)

 (Oddana i przetestowana architektura systemu, moduty magazynowe
i rozliczeniowe

e System POS w trakcie testow,

e Zarzadzanie sprzedazg, CRM w trakcie programowania

* 1VQ 2017: planowane wdrozenie produkcyjne w restauracji
» System lojalnosciowy , Aperitif” - aplikacja mobilna

* Wdrozenie produkcyjne wersji podstawowej od 07.2017

* Aktywne zarzgdzanie korzysciami dla klientow

* Kolejne funkcjonalnosci w trakcie projektowania

20 Warszawa, 20 wrzesnia 2017 r. SPHINX* E WQ)K CH’oPsk\e chHoy
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sinks poLskasA REALIZACJA DZIALAN W RAMACH STRATEGII

ROZWOJ NARZEDZI IT

Wprowadzenie wtasnego systemu zarzgdzania kurierami i floty kurierskiej.
Kurier przypisany do konkretnej lokalizacji

Nowy system oparty o aplikacje instalowang na smartfona
z panelem online do zarzadzania kurierami - 11.2017

Cel: czas realizacji zamoéwienia do 35 min.

Tanmn Kowalski

Do dostarczeni=

Rozpoczecie testow
z wtasnymi skuterami
pazdziernik 2017

RESTAURACJE RESTAURACJE

21 Warszawa, 20 wrzesnia 2017 r. SPHINX* E WQ)K CH’oPsk\e chHoy
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seinks poLskasa REALIZACJA DZIALAN W RAMACH STRATEGI

ROZWOJ NARZEDZI IT

Witasny portal zamodwien online - obstuga catego procesu realizacji zamdwienia

* Petny podglad zméwienia wraz z etapami jego realizacji sPHIRS” Ian Kowalski
i podglagdem dojazdu kuriera

* Mozliwos¢ zamowienia dan z kilku restauracji i otrzymanie m P
ich w jednym zamodwieniu 1 Kasstanowa sa. wadowics .
* Krotki czas realizacji zamoéwienia (do 35 min.) 2 | Ut Doinazs vmsdowice W——
* Wyszukiwanie dan po preferencjach zywieniowych s | e
i po okazjach zamdwienia o | ulDoine2s, veadowice  vazrm
* Prezentacja czasu dostawy poszczegdlnych dan | LR e Dolna i waD/zessLE

* Specjalne oferty produktowe, przygotowywane dla statych el mas s

ul. Delna 24, Wadowice

klientdw (na podstawie historii zamoéwien) —— .
* Budowanie bazy wiedzy wspierajgcej rozwdj sieci restauracji® e

ul. Dalna 24, Wadowice
0 245 D

ul. Lip=owwa 11, Klecza Dolna
. TGS 45 2T

Uruchomienie luty/marzec 2018

22 Warszawa, 20 wrzesnia 2017 r. SPHINX‘ E W.DK CH’QPS\(\E JgCHO’
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SFINKS POLSKA S.A.

WYNIKI ZA H1 2017

23 Warszawa, 20 wrzesnia 2017 r. ‘leNx" ﬁ w.)K' Ch*OPSkle J!CHOM
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SFINKS POLSKA S.A.

STRUKTURA SIECI ORAZ POTENCJAt SPRZEDAZOWY

Liczba restauracji w latach 2010-2016 Liczba krzeset
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m Sphinx m Chiopskie Jadto m Wook + Pub Bolek ® Sezonzimowy B Sezon letni

Otwarcia i przebudowy lokali w pierwszym potroczu:
* 2 nowe restauracje Sphinx w Warszawie

* modernizacje w 3 lokalach

24 Warszawa, 20 wrzesnia 2017 . SPHINX" 28 W@ K"  Chtopskie !d*o
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SFINKS POLSKA S.A.

PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY GRUPY

Tysigce PLN

Przychody gastronomiczne wg marek Struktura sprzedazy gastronomicznej w H1

100 000 A 93218 93 159 2017
86 656

90000 -
80000 -
70000 A
60000 -
50000 -
40000 -
30000 -

20000 -
10000 4

M Sphinx  BWQO, ChJ, Inne

1.1.2015r. - 30.06.2015r. 1.1.2016r. - 30.06.2016r. 1.1.2017r. - 30.06.2017r.

m Sphinx  m Chtopskie Jadto m Wook +inne

e Utrzymanie poziomu sprzedazy przy nizszej liczbie restauracji

* +20,6% - wzrost tgcznych obrotéw restauracji Chtopskie Jadto w H1 2017 wobec H1 2016

25 Warszawa, 20 wrzesnia 2017 r. SPHINX' ﬁ W@®K" cht opskie ono
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SFINKS POLSKA S.A.

WYNIK JEDNOSTKOWY VS 2016R. OKRES FORMALNY

w tys. PLN

Rachunek wynikow Q1'2017r. Q2'2017r. H1’2017r. H1’2016r. Zmiana

Przychody ze sprzedazy

Rentownosc sprzedazy
Rentownos¢ operacyjna
Rentownosc¢ netto
Rentownosc EBITDA

Nieporownywalnosé wynikéw z uwagi na zdarzenia jednorazowe ujete w wyniku 2016r.
H1’2016 okres od 1 grudnia 2015r. do 31 maja 2016r.

26 Warszawa, 20 wrzesnia 2017 r. SPHINX‘ E W.DK CH’QPS\(\EJgCHO’

RESTAURACJE RESTAURACJE

Restaurac)



43
SFINKS POLSKA S.A.

WYNIK JEDNOSTKOWY VS 2016R. OKRES POROWNYWALNY

w tys. PLN
Rachunek wynikow Q1'2017r. Q2'2017r. H1’2017r. H1’2016r. Zmiana

Przychody ze sprzedazy

Rentownosc¢ sprzedazy 10,8% 12,8% 11,8% 12,0%
Rentownosc operacyjna -1,5% 3,4% 1,0% 3,8%
Rentownosc netto -3,9% 1,4% -1,2% 6,9%
Rentownosc¢ EBITDA 4,7% 9,6% 7,2% 9,3%

Nieporownywalnos¢ wynikéw z uwagi na zdarzenia jednorazowe ujete w wyniku 2016r.

H1'2016 okres od 1 stycznia 2016r. do 30 czerwca 2016r.

27 Warszawa, 20 wrzes$nia 2017 . SPHINX’ E w.DK CH’QPSkle\ngH'Oy
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SFINKS POLSKA S.A.

WYNIK W UKLADZIE ANALITYCZNYM — OKRES POROWNYWALNY

1.01.2017r. - w przych. 1.01.2016r. - w przych.

U 0062017, gaswr. ™ 30062016, gastr. %P
Sprzedaz gastronomiczna 81 892 100,0% 93,2%
Franczyza ,poz Osta{asprzedaz ................................................................. 6006 ............................................... 6 8% .......
przychodwednostkow .é .............................................................................. 87898 ........................................... 1 00’0% .....
Kosztyres taur aq, ........................................................................................ 70 451 ..............................................................
Materialy spozywcze 22651 | 2%
Wynagmdzema znarzmaml .................................................................... 21 747 ................. 26 6% .......... 860% .....
cZynsze,poz ostaiekoszw ........................................................................ 26054 ................ pepnt & . ..........
Marketing a0 09%
E‘::;z ;iorl’::tgyvaacr;qndeug‘()l;eza mortyzacp ‘ |wyceny .................... 10121 ........................................... 1 L 5% .....
Wycenaprogramu mOtyw acyjnego ............................................................. 0 ................................................... 0 O% .......
pozosta{eprzychody,koszty 25203% .......
EB|-|-DA . spoﬂ(l ................................................................................................... 6304 ............................................... 7’ 2% .......
Amortyzaqa/Odp,sy 540161% .......
przychodyfl nans owe ...................................................................................... 496 ................................................. 0 6% .......
Kosztyﬁnansowe 262230% .......
POdatek dOChOdOWVOdroczony ................................................................ 164 ................................................. 0’2% .......
WYN|KNE-|—-|-O 1059 ............................................. _12% .......

28 Warszawa, 20 wrzesnia 2017 . SPHINX" 28 WK’ Ch’(oﬁﬁkjg}jgd’ro"
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SFINKS POLSKA S.A.

WYNIK SKONSOLIDOWANY VS 2016R. OKRES FORMALNY

w tys. PLN

Rachunek wynikéw skonsolidowany Q1'2017r. Q2'2017r. H1’2017r. H1’2016r. Zmiana.
Przychody ze sprzedazy 43 844 46 111 89 955 91 204 -1249
Koszt wtasny sprzedazy -39 048 -40 435 -79 483 -79 470 -13
Zysk brutto na sprzedazy 4796 5676 10472 11734 -1262
Koszty ogdlnego zarzadu -6 264 -5483 -11 747 -12 969 1222
Pozostate przychody operacyjne 887 1463 2 350 -3345
Pozostate koszty operacyjne -89 -155 -244 -551 307
Zysk z dziatalnosci operacyjnej -670 1501 831 3909 -3078
Przychody finansowe -16 503 487 -9031
Koszty finansowe -1372 -1252 -2 624 -2936 312
Zysk (strata) brutto -2058 752 -1306 10491 -11 797
Podatek dochodowy (biezacy i odroczony) 336 -193 143 -4 116 4259
Zysk (strata) netto -172 559 -1163 6 375 -7 538
w tym amortyzacja -2679 -2 800 -5479 -5118 -361
EBITDA 2 009 4301 6 310 9 027 -2717
Rentownos¢ sprzedazy 10,9% 12,3% 11,6% 12,9%

Rentownos¢ operacyjna -1,5% 3,3% 0,9% 4,3%

Rentownosc¢ netto -3,9% 1,2% -1,3% 7,0%

Rentownosc¢ EBITDA 4,6% 9,3% 7,0% 9,9%

<
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JEDNOSTKOWE PRZEPLYWY PIENIEZNE

Przeptywy pieniezne
60,0 -

40,0

47,6
22,6 23,7

20,0

0,0

20,0

-40,0 -

-60,0
20009r. 2010r. 2011r. 2012r. 2013r. 2014r. 2015r.
M Dziatalnos¢ operacyjna M Dziatalnos¢ inwestycyjna M Dziatalnosc finansowa Sptata ING
Wydatki na zakup majatku trwatego w wysokosci 7,3 min PLN
Rozwdj finansowany z dziatalnosSci operacyjnej
<
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PODSUMOWANIE

= Dobre wyniki drugiego kwartatu nawet przy wyptacanych wyzszych wynagrodzeniach
— dobry prognostyk na trzeci, najlepszy w roku kwartat

= Zaawansowane prace nad uruchomieniem projektéw w ramach ogtoszonej w marcu
strategii — wiekszos¢ projektow zostanie wdrozona do konca biezgcego roku

" Rozpoczecie sprzedazy delivery w trzech miastach — kolejne lokalizacje
W przygotowaniu

= Rozwadj delivery w oparciu o sprzedaz wielu branddéw

=  Uruchamianie nowych restauracji w segmencie casual dining

= Lepione & Pieczone i Spice Up! - nowe koncepty w modelu fast casual dining,
pierwsze otwarcia w IV kwartale br.

=  QOtwarcie pierwszych lokali Fabryka Pizzy w tym roku

" Prace nad rozwojem konceptow Meta, Meta Disco i Funky Jim

= Dziatania zmierzajgce do finalizacji transakcji przejecia sieci Piwiarnia
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KONTAKT

Kinga Szkutnik

Practum Consulting

Tel. 609 884 480

E-mail. kinga.szkutnik@practum.pl

Joanna Milewska

Practum Consulting

Tel. 605 866 166

E-mail. joanna.milewska@practum.pl

Anna Omelanska

Practum Consulting

Tel. 666 366 188

E-mail. anna.omelanska@practum.pl

32 Warszawa, 20 wrze$nia 2017 r. SPHINX’

RESTAURACJE

#

WO K"

RESTAURACJE

----------


mailto:kinga.szkutnik@practum.pl
mailto:oanna.milewska@practum.pl
mailto:anna.omelanska@practum.pl

